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2011年的文博會已邁入第二屆，其宗旨在於呈現華人的優質生活，並希望藉由這個展

覽提供良善的平台，以協助國內的文創產業與國際接軌，同時開拓國際視野。今年的

文博會更設定以亞洲國家為主要參展者，希望藉以開創並建立臺灣與鄰近國家的區域

競合。日本、香港、泰國、馬來西亞、土耳其、義大利與中美洲等各國的參與，創發

出互異的國際視野、美學競賽、創意經濟等面向，文博會未來也將聚焦與國際間保持

密切互動，並建立中長程的平台推動計畫。

　2011年文博會的主題是「連結」，

整個展場在此概念下，規劃了十大展

區及三大策劃主題。三大主題分別為

「天、地、人」，分別以環境、作

物、人類生活做為循環，象徵文化乃

是屬於人類生活的總和，而文創產業

與在地生活則是息息相關的；十大展

區的規劃，則以產業、部會、城市、

國家為目標，其所形成的「連結」突

顯文博會參與產業的多元性，希望經

由每年一度的連年累積，形塑出文博

會的風格。今年新增的表演藝術區與

博物館區，也是為了加強文創產業與

周邊相關產業的關係而設計。

　在跨部會與國家的計畫整合上，此

次文博會集結了經濟部、教育部、原

民會、新聞局、農委會、國科會等相

關輔導計畫，在凝聚臺灣文創的政

策之中，展示了極佳的成果。各城

市為因應文化全球化的衝擊而展現

的風格特殊性，也是這屆文博會的展

覽特色，中國的北京、上海、杭州、

西安、廈門、南京、深圳，與臺灣的

臺北市、新北市、宜蘭縣、新竹縣、

苗栗縣、嘉義縣等城市，都齊聚出現

在文博會中，進行兩岸文創城市的產

業觀摩與交流，未來城市間的文創網

路，似乎隱約在望。

 1  可愛的貓咪抱枕

 2  經濟部工業局的創意生活計畫展示
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因應天時，善用地利，製造人

和：「天、地、人」三大策劃展

　在以「天」為概念的科技文化館

中，策展人林芳吟以桃花源做為主

題，引領人體驗科技人文的五感

之美。陶淵明的桃花源自古以來便

是騷人墨客心中的烏托邦，其中

包含了無數夢想的投射，也是藝術

創作者亙古的靈感源頭。為呼應本

次文博會的主題，科技文化館透過

數位藝術來建立未來與夢想的「連

結」，透過現代科技的互動體驗，

營造出人與環境、人與自然的共生

概念。

   館內分為五大展區，包含第一折

〈畫境〉，藉由書畫引導觀者由現

代進入古代的桃花源，表現出概念

的交會。由於展區氣勢磅礡，所以

這一區總是出現大排長龍等候進入

表演區的人們，觀眾在這裡領略展

覽氣氛並等候著表演場次的到來。

第二折〈若水〉是進入世外桃源的

祕密通道，人們可以腳踏地面，投

射出的水面會升起漣漪，同時魚群

也會集結在腳尖下；此區也是進入

表演場地的入口，工作人員會在這

裡為每一位參觀者的額頭上點彩，

才領觀者入席就座。第三折〈桃

夭〉是由無垢舞蹈劇場藝術總監

林麗珍設計，是一場靈魂的茶席演

出。第四折〈和鳴〉是由參式藝術

團體所演出的人、光、聲三者共存

的互動聲音裝置。第五折〈桃璽〉

則以數位科技的概念，讓民眾可隨

意擺弄搖曳生姿的電子互動花朵的

花莖，就會有不同的音樂與花朵的

光影出現。觀眾對科技文化館的展

示普遍有高度評價。

　屬於「地」概念的地方特色館，

 3  科技桃花近觀
 4  排隊進入科技文化館的民眾可欣賞舞者
與虛擬魚群的共舞

 5  民眾參觀地方特色館的迷宮　
 6  兩岸文創區中的陝西省西安市示意入口

燒燒燒

賞舞者者者者者者者者

意入口口口口口
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策展人是設計師陳俊良，展示主題

定為「果然臺灣」，將盛產各式水

果的寶島臺灣印象，大圖輸出於牆

面，再設計為迷宮的格局，前衛又

本土親切的創作概念，讓此區展覽

同樣吸引許多觀眾目光。陳俊良希

望傳遞「果然臺灣」的結實纍纍，

讓民眾以另一種方式閱讀甘甜。果

農的辛勤耕種，造就了臺灣水果王

國的美譽，為了對果農們表達敬

意，地方特色館將展示重點擺在這

些樸實人們的工作圖像上。這些可

愛的農民常常沒有自己的名字，而

把自己改稱為以水果代稱的「香蕉

大王」、「芒果先生」等。無論是

新鮮上市的水果，或是進一步製成

的蜜餞，在館內這座以水果化身的

迷宮中，都象徵著果農靠天吃飯的

苦境，一個轉彎，可以是風災歉

收的歹年，又可以是青果變身文創

產品的契機。在這個水果迷宮中，

觀眾在創意及概念的引領下，得以

漸漸明瞭臺灣水果產業的偉大與可

敬。

　至於主題為「人」的生活美學

館，策展人胡佑宗以生活中每天

都會使用到的「碗」為概念，將展

館的精神定為「碗見人情」。2010

年第一屆文博會中，已可見到許多

創意品牌的活力，觀察到此一面向

的胡佑宗，認為臺灣走向美學時代

的時機已經出現了。臺灣的歷史有

著荷、西、日、漢等文化的匯集，

到了今天，它們已成為臺灣文創產

業的實力來源，這裡展出的文創產

品中，流露出臺灣人對世事人情的

觀點，胡佑宗認為，人才是臺灣

最值得驕傲的資產。設定以「原

創品牌」為主要展出內容的生活美

學館，希望引導觀者體會「因人使

器」，進而「由物見人」，並選擇

以「碗」為為表現的載體，讓大家

透過最尋常的生活物件來看到生活

的價值與美學。展覽中也邀請到來

自各領域如美食、企業、教育、工

藝、收藏、設計等數十位代表人

物，來體現他們心目中最重要的生

活價值與可能。

讓文創走入生活：文博會系

列活動

　2011年文博會所強調的「連結」

精神，不僅展現於主展場的各個展

區，主辦單位還希望能擴大規劃連

結到整座城市，形成「城市及展

會」的概念，因此在南港的主展館

之外，臺北城裡還設計了周邊的系

列展，讓各處重要的文創育成基地

及創意街區都能囊括其中，包含學

學文創志業、華山文創園區、師大

及周邊文創商圈、城東創意街區，

透過展館與街區的氛圍體驗，冀望

為觀者帶來深刻的參觀經驗，也將

文創的精神真正落實在生活之中。

　今年的展出作品質量與第一屆相

比之下，皆有精采的表現，新增的

表演藝術區與博物館區，可將臺灣

的文創風貌更加完整呈現；另一方

面，在兩岸文創區裡，則有中國七

大城市的第一線文創品牌的參展，

在國際風格區也有多個國家參與，

將今年度文博會的國際化層面做了

最好的提升。今年的文博會也達到
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 7  漆飾豐彩的搶眼展區設計
 8  深受大小朋友歡迎的貓狗產品展區
 9  工藝家陳慧芬的現場彩繪演示
 10  工藝中心所展示的工藝之家精彩展區，令

人目不暇給。

 11  可愛又童趣的木作產品
 12  原住民工藝家周美玲的作品，也可於捷運

市政府站四號出口看到。

了2.5億臺幣的成交金額，為臺灣文

創業帶來經濟起飛之姿。

跨越種族與國界：國際與原

住民文創展區

　除了三大策劃展總是人氣居高不

下之外，表演舞台區有臺灣的小型

樂團輪番上陣，現場提供大量的

座椅，讓觀眾可以在此區輕鬆欣賞

樂團新秀的現場演出，由現場座位

總是座無虛席來看，就可以看出表

演的水準甚佳。國際風格區展出各

國獨特的文創商品，令觀眾眼界大

開之餘，也間接促進了臺灣文創人

的交流風氣。最亮眼的文創品牌區

精采呈現了臺灣本土全球文創產

品，成熟俐落的展館設計，明晰聚

焦的產品風格，還有高質量的產品

水準，無論是在產品創意、設計觀

點、美感經驗、實用程度上，都有

著優異的表現，此區也是現場十分

吸睛的一處展區。

　首次參加文博會的原住民委員

會，也在會中展示優秀的原住民文

創產品。由於正逢國片《賽德克．

巴萊》熱潮的影響，原住民工藝家

的作品，也受到參觀者相當高的矚

目，共有十一位工藝家參與本年度

的文博會展出。其中鄒族工藝家不

舞．阿古亞那結合孤挺花與山豬為

創作題材的杯盤系列生活用品，由

於用色大膽強烈，圖像鮮明具前衛

性，在會場中頗受注意。

文創品牌齊聚一堂：工藝之

家與品牌精品

　在文創品牌區之中，包括國立臺

灣工藝研究發展中心、法藍瓷、藝

拓、琉璃工房、桔思、漆飾豐彩、

臺灣吉而好等已具企業化營運模式

的臺灣文創精品，皆齊聚一堂展

出。工藝中心偌大的展場中，呈現

了「臺灣工藝之家」計畫的執行

成果，今年共有十二位工藝家與
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再加上適逢中秋佳節的假期，讓參

觀者較去年更盛。轉了個彎，發現

突然出現許多角色扮演人物，原來

是文創品牌區的霹靂國際多媒體，

固定時間皆會在其展場中舉辦多場

小型活動，在此區集結成另一區大

型人潮，熱鬧非凡。熙來攘往的同

時，也使得我們見到臺灣文創產業

越來越多元的面向與蓬勃的生氣。

2009-2010年的臺灣優良工藝品聯合

展出，臺灣工藝之家是工藝中心推

動多年的工藝家遴選機制，從2004

年第一屆遴選至今，已發掘並輔導

了多位工藝家形塑自我品牌與包裝

行銷，在文博會的展場便可看出各

個工藝之家成熟的品牌表現與作

品呈現。工藝之家原是遍布在全國

各地，但在2011年的文博會裡，就

可飽覽他們所有的優秀作品，傑出

的展示與作品光芒吸引了眾多觀眾

細細品賞，也綜合呈現出了該計畫

的完整成果；獲得「臺灣優良工藝

品」的眾多作品，也在展場內綻放

無窮韻味。

　另外，在主要動線旁的「好家在

臺灣」，是由各界集結而成的小型

文創產品集錦，仿若夜市或創意市

集般的緊密擺置，讓展品顯得特別

精巧又頗富趣味，整區的空間設計

並非屬於展場常有的棋盤格隔間，

而是動態的點狀分布，讓觀者在參

觀的同時，就好像在臺灣人最親切

的夜市裡逛街一般。有些攤位還有

小朋友幫忙介紹並招呼客人，童真

的表現與溫馨的產品，是這一區格

外動人的背景氛圍。許多充滿手感

特色的手工自製產品，都讓觀眾玩

味再三，因此這個區塊的風格與其

他展區相比之下，顯得特別不同。

　在2011年的文博會中，每一展區

都展現了十足的特色，而策劃展的

概念也益發突顯，同時文博會的國

際性企圖，也有著更加清晰的風

貌。各個區域生動又迷人的活力，
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